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Аннотация. В статье отражены результаты опроса потребителей лимонада. Опрос проведен 

в 2018 году, выборка вероятностная. Показаны вкусовые предпочтения жителей Нижнего 

Новгорода по виду, материалу и форме упаковки. Потребителям нравится лимонад со вкусом 

мандарина, ананаса, банана, яблока и клубники. Большая часть респондентов выбирают 
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пластиковую цилиндрическую упаковку. Оценен спрос на объем разовой покупки, который 

составляет 300-600 мл в среднем ценовом диапазоне. Отражены предпочтения респондентов 

по месту покупки (крупный сетевой магазин и магазин шаговой доступности), яркому 

дизайну упаковки с фоном бело-зеленого цвета с изображением фруктов на упаковке. При 

выборе лимонада нижегородцы обращают внимание на выкладку товара, наличие рекламных 

роликов по телевидению и акций стимулирования сбыта на месте продажи.  
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Abstract. The article reflects the results of a survey of lemonade consumers. The survey was 

conducted in 2018, the sample is probabilistic. Taste preferences of residents of Nizhny Novgorod 

by type, material and form of packaging are shown. Consumers love Mandarin, pineapple, banana, 

Apple and strawberry flavored lemonade. Most of the respondents choose plastic cylindrical 

packaging. The demand for the volume of a single purchase, which is 300-600 ml in the average 

price range, is estimated. The preferences of respondents at the place of purchase (a large chain 

store and a convenience store), bright package design with a background of white and green color 

with the image of fruits on the package are reflected. When choosing lemonade Nizhny Novgorod 

pay attention to the layout of the goods, the presence of commercials on television and promotions 

to promote sales at the point of sale. 
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Производители продукции с целью оценки спроса на товарный 

ассортимент изучают региональный рынок [1, 2]. Для оценки спроса и 

предпочтений потребителей авторами был проведен опрос жителей Нижнего 

Новгорода [3]. Выборка составила 21 человек. Средний возраст опрошенных 

потребителей лимонада – 19,5 лет, минимальный 11 лет, а максимальный 

42 года. Результаты опроса следующие. 

Большинство потребителей лимонада выбирают вкус мандарина и ананаса 

(по 52%, 11 чел.), банана 48% (10 чел.), яблока и клубники (по 43%, 9 чел.).  
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